
4. Osio:
Hakusana-

mainonnan perusteet 
ja aloittaminen



Osion sisältö
Tässä osiossa käydään läpi 
hakusanamainonnan perusteita.

Osion läpikäytyäsi ymmärrät, mitä 
hakusanamainonta on ja mitkä sen 
hyödyt ovat. Materiaalin avulla pystyt 
lisäksi luomaan Google Ads –
mainostilin ja ensimmäisen Google 
Ads –hakusanamainoksen.

Materiaali sisältää seuraavat osiot:
1. Hakusanamainonnan perusteet
2. Google Ads –mainostilin luominen
3. Google-hakusanamainoksen 

luominen

Osio on tehty yhteistyössä 
Markkinointikonsultti Jami Arvosen 
kanssa.
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https://www.jamiarvonen.fi/


Mitä on 
hakusanamainonta?
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Hakusanamainonta
Hakusanamainonta (SEM, hakukonemainonta) on 
mainonnan muoto, jossa verkkosivu pyritään 
nostamaan hakukoneen hakutuloksiin maksamalla 
siitä. Suomessa ja lähes kaikkialla maailmassa 
käytetyin hakukone on Google.

Tässä oppaassa käytetään esimerkkinä Googlen 
hakukonetta ja täten kaikki esimerkit ovat tehty 
hyödyntäen Googlen hakukonetta sekä sen 
mainostyökaluja.

Hakusanamainonta
= SEM 
= Search Engine Marketing
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Esimerkki hakusanamainonnasta

Oheisessa kuvassa on nähtävissä 
mainokset, jotka ovat tulleet esiin 
haulla ”hakusanamainonta”.



Hakusanamainonnan 
toimintaperiaate
Hakusanamainonnassa jokainen 
avainsana ”huutokaupataan” ja 
huutokaupan voittajan mainos 
näytetään kyseistä hakusanaa 
hakeneelle käyttäjälle

Seuraavaksi esitellään lyhyesti Google 
-hakusanamainonnan 
toimintaperiaate, jotta ymmärrät, 
miksi eri avainsanat ovat eri hintaisia. 
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Hakutulokset 
Googlessa
Google näyttää mainoksia huutokauppamenetelmällä. 
Yksinkertaistettuna tämä tarkoittaa, että ensimmäisen 
mainospaikan saa se mainostaja, joka on valmis maksamaan 
klikkauksesta suurimman euromääräisen summan.

Esimerkki:

Yritys X on valmis maksamaan mainospaikasta 1€ /klikkaus 
Yritys Z on valmis maksamaan mainospaikasta 1,2€ /klikkaus.

Kun Yritys Z maksaa mainospaikasta enemmän, näkyy hänen 
mainos Yritys X mainoksen yläpuolella hakutuloksissa. Google 
veloittaa aina vain sentin enemmän, mitä toiseksi eniten 
tarjoava on valmis maksamaan. 

Yritys Z maksaa klikkauksesta 1,01€.
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Hakutulokset 
Googlessa 
Jokainen mainostaja päättää itse, kuinka paljon 
on valmis sijoittamaan Googlen 
hakusanamainontaan. Alkuun pääsee jo, kun on 
valmis sijoittamaan muutaman euron per päivä 
mainontaan.

Samalla on hyvä tiedostaa, että Google 
hakusanamainonta toimii huutokaupalla.  
Halutuimpien hakusanojen hinnat voivat siksi 
nousta jopa kymmeniin euroihin. Esimerkiksi 
matkavarauksiin (hotellit, lennot) liittyvät 
hakusanat, ovat tyypillisesti olleet kalleimpien 
joukossa. 
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Mainosbudjetti
Google Adsissa voit asettaa juuri sinulle sopivan mainosbudjetin. 
Maksat aina korkeintaan enimmäiskuukausibudjettisi verran. 

Voit kokeilla Google Adsin käyttöä ilman, että solmit pitkäaikaista 
sopimusta. Voit muokata mainosbudjettia milloin tahansa ja voit 
myös keskeyttää mainoksen milloin tahansa niin halutessasi. 

Google Ads näyttää arvion tuloksistasi, kun olet määrittänyt 
haluamasi mainosbudjetin. 

Google Ads -tilin luominen on maksutonta.

Hakusanamainonnassa maksat vain siitä ja vasta sitten, kun 
verkkoselaaja klikkaa mainostasi ja siirtyy sivullesi. Näin ollen 
pelkkä näkyminen hakukoneessa ei maksa sinulle mitään!

Mainosbudjetti riippuu täysin tavoitteestasi ja toimialastasi. 
Pääset liikkeelle jo muutaman euron päiväbudjetilla.
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Hakusanamainonnan 
hyödyt
Hakusanamainonta on oikein toteutettuna erittäin 
kustannustehokas tapa saada yrityksesi nettisivut 
esille hakukoneen hakutuloksiin eli sinne, mistä 
valtaosa ihmisistä hakee yritysten palveluita ja 
tuotteita.

Toisin sanoen hakusanamainonnan avulla olet 
vastassa potentiaalista asiakastasi siellä, mistä sinua 
suurella todennäköisyydellä ollaan etsimässä.

Voit myös tutustua Google Adsin usein kysyttyihin 
kysymyksiin ennen aloittamista.
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https://ads.google.com/intl/fi_FI/home/faq/


Google Ads –
mainostilin
luominen
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Mainostilin luominen
Pääset luomaan yrityksellesi mainostilin osoitteesta 
https://ads.google.com/.

Mainostilin luomiseen tarvitset yrityksesi perustiedot sekä 
yrityksesi pankki-/luottokortin, jolta Google veloittaa 
käytetyn mainosbudjetin. 

HUOM! Kun luot mainostiliä yrityksellesi, Google tarjoaa heti 
tehtäväksi ensimmäistä mainoskampanjaa ja tällöin 
mainoskampanjastasi syntyy automaattisesti Smart 
Campaign, jota ei kuitenkaan yleensä kannata hyödyntää. 
Itse rakennetussa kampanjassa pääset tehokkaammin 
määrittämään mainoksen tavoitteet ja kohderyhmän.

Ensimmäisen kampanja kannattaa luoda vasta, kun 
mainostili on muuten tehty valmiiksi. Tällöin on 
mahdollisuus siirtyä asiantuntijatilaan, jossa on käytössä 
kaikki työkalut mainonnan tehokkaaseen optimointiin.
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https://ads.google.com/
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Google Ads –tilin luominen
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Kirjaudu Google-tilillä
Ohita Smart Campaign klikkaamalla ”Siirry Asiantuntija-tilaan”.
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Klikkaa ”Luo tili ilman kampanjaa”.
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Valitse laskutusmaa, aikavyöhyke sekä valuutta. Klikkaa ”Lähetä”.

Klikkaa ”Tutki tiliäsi”.
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Valitse ”Työkalut ja asetukset”, ”Laskutus” ja lopuksi ”Asetukset”. 
Määritä maksuasetukset ennen mainonnan aloittamista.



Google Ads –
mainoksen
luominen
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Kirjauduttuasi Google Adsiin
Aloita kampanjan luonti valitsemalla ”Uusi kampanja”
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Mainoskampanjan luominen
Valitse tavoite, mitä haluat mainonnallasi saavuttaa. Tämä auttaa Googlea 
tarjoamaan sinulle oikeanlaisia työkaluja mainontaan sekä kertoo algoritmille 
mainontasi tavoitteista.
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Mainoskampanjan luominen
Valitse seuraavaksi kampanjatyypiksi ”Haku”. Tämä tarkoittaa, että rakennat 
hakusanamainoksia.
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Mainoskampanjan luominen
Seuraavaksi valitset tavan, jolla haluat saavuttaa tavoitteen. 
Jos tarkoituksesi on ohjata mainoksen klikkaaja esimerkiksi verkkosivuillesi, syötä 
verkkosivujesi domain (www-osoite) kenttään.



Copyright Kamon Oy

Mainoskampanjan luominen
Nimeä kampanja ja valitse verkosto, jossa haluat näkyä. Kun teet 
Hakusanamainontaa, jätä ”Display-verkosto” vaihtoehto pois.
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Mainoskampanjan luominen

Seuraavaksi valitset kampanjallesi:

• Maantieteellisen sijainnin (missä haluat mainoksesi 
näkyvän)

• Kielet, joita asiakkaasi puhuvat.
• Yleisöt joita haluat käyttää kohdennuksessa (ei ole 

pakollista tässä vaiheessa, vaatii erillisen määrityksen).
• Budjetin mitä olet valmis käyttämään mainontaan per 

päivä
• Hintatarjousstrategian
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Mainoslaajennukset
Voit lisätä mainokseesi mainoslaajennuksia. Mainoslaajennukset 
antavat lisätietoa mainoksesi aihepiiristä ja ne kasvattavat 
mainoksen klikkausprosenttia. 

Useimmat laajennukset pitää luoda manuaalisesti mainoksen 
luomisen yhteydessä, mutta on myös joitakin automaattisia 
laajennuksia, joita Google käyttää sopivissa tilanteissa. 

Seuraavaksi esitellään yleisimmät laajennukset, joita myös 
Google suosittelee käytettävän. Lisäksi on olemassa paljon 
muita laajennusvaihtoehtoja, joihin voit tutustua Google 
Adsissa.
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Sivustolinkkilaajennus

Voit lisätä 
mainoksiisi 
sivustolinkki-
laajennuksia, 
jolloin mainokseen 
tulee suoria 
linkkejä muihin 
sivustosi osioihin.
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Huomiotekstilaajennus

Huomioteksti-
laajennuksilla 
saat lisää 
tärkeitä 
huomioita 
mainokseesi 
mainostekstien 
lisäksi.
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Puhelulaajennus

Puhelulaajennuksella 
saat puhelinnumerosi 
näkyviin mainokseesi.
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Mainosryhmän luominen
Kun mainoskampanja on luotu, seuraavaksi luodaan 
mainosryhmä tai –ryhmiä. Mainosryhmiä voi olla yhdessä 
kampanjassa useampia. 

Mainosryhmän tarkoituksena on jakaa kampanja eri 
aihealueisiin niin, että jokaiselle aihealueelle on omat 
mainoksensa sekä avainsanansa.

Lisää mainosryhmään tai mainosryhmiin sellaisia 
avainsanoja, joilla haluat sinut löydettävän hakutuloksista.
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Mainosryhmän luominen

Lisää avainsanat 
tähän
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Avainsanavastaavuus
Voit lisätä avainsanoja mainoskampanjaasi usealla eri tavalla. Jokaisessa 
tavassa avainsana aktivoi mainoksia eri tavoin.

Laaja vastaavuus = avainsana ilman merkintöjä  Esimerkki: autohuolto

Lausekevastaavuus = avainsana heittomerkkien sisällä. Esimerkki: 
”autohuolto”

Tarkka vastaavuus = avainsana hakasulkeiden sisällä. Esimerkki: [autohuolto]

Jotta mainoksesi eivät aktivoituisi liikaa ei-toivottujen hakutulosten joukossa, 
suosittelemme käyttävän avainsanoissa Lausekevastaavuutta, eli 
heittomerkkejä jokaisen lisätyn avainsanan yhteydessä. 

Tästä voit tutustua Googlen ohjeeseen.

https://support.google.com/google-ads/answer/7478529?hl=fi


Copyright Kamon Oy

Mainoksen luominen
Viimeinen vaihe on luoda mainoksia mainosryhmiisi. 
Luodessasi mainosta, näet oikealla puolella vieressäsi 
esimerkin siitä, miltä mainos näyttää livenä. 

Vinkki: Koita hyödyntää mahdollisimman hyvin annetut 
merkkimäärät mainosteksteissäsi. Täten mainoksesi ovat 
näkyviä ja saat annettua mahdollisimman paljon 
informaatiota hakukoneen selailijalle heti ensi 
silmäyksellä.

Muista lopuksi klikata Valmis. Tämän jälkeen mainos 
siirtyy tarkistukseen ja tarkistuksen jälkeen se julkaistaan.
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Mainoksen luominen

HUOM! Tämä ohjeistus on suuntaa-antava ja oppaassa käydään läpi ensiaskeleet 
mainonnan aloittamiseen. Opas ei täten takaa tuottavaa mainontaa.



Onnittelut!
Opit juuri luomaan Google Ads –hakusanamainoksen!

Jotta käyttämäsi mainoseurot eivät menisi harakoille, 
tulee mainontaa optimoida jatkuvasti. Kilpailu 
hakukoneessa elää päivittäin, joten koskaan ei voi 
varmasti tietää, kuinka monta kilpailijaa on 
kilpailemassa samoista mainospaikoista ja minkälaisia 
budjetteja heillä on käytössään. 

Kun sijoitat suurempia summia Googlen 
hakusanamainontaan, suosittelemme kääntymistä 
ammattilaisen puoleen.
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Tarvitsetko apua 
digimarkkinoinnin 
vahvistamiseen?

Teemme avuksesi tehokkaan ja toimivan 
digimarkkinointisuunnitelman, jonka avulla 

digitaalinen markkinointisi tehostuu ja tuottaa 
enemmän tuloksia!

Ole yhteydessä!

Kati ja Monica 

kati@kamon.fi monica@kamon.fi




