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Osion sisalto

Tassa osiossa kaydaan lapi miksi yrityksella
tulisi olla modernit ja toimivat verkkosivut
seka mita hakusanat ja
hakukoneoptimointi tarkoittavat.

Osion lapikaytydsi ymmarrat avainsanojen
merkityksen ja tiedat, miten avainsanoja
on parasta hyodyntaa verkkosivujen
sisallossa. Tassa materiaalissa annetaan
myos konkreettisia perustason vinkkeja
hakukoneoptimointiin.

Materiaali sisaltaa seuraavat osiot:

1. Yrityksen verkkosivut

2. Avainsanojen perusteet

3. Hakukoneoptimoinnin perusteet

4. Avainsanojen suunnitteleminen

5. Verkkosivujen sisaltd
hakukoneoptimoinnin ndkdkulmasta

6. Muita huomioon otettavia asioita

Osio on tehty yhteystydssa
Markkinointikonsultti Jami Arvosen kanssa.
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https://www.jamiarvonen.fi/

Yrityksen

verkkosivut
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Miksi yrityksen verkkosivut
ovat niin tarkeat?

Yrityksen verkkosivut ovat yrityksen kayntikorti,
ndayteikkuna, kauppa seka tietopankki verkossa.
Samoin kuin huolehdit myymalasi tai hoitolasi ilmeesta
on tarked myds huolehtia verkkosivuista. Ne antavat
mielikuvan palvelusi tai fuotteesi laadusta.

Verkkosivujen tarkoitus on helpottaa tuotteesi tai
palvelusi myyntia - joko suoraan tai valillisesti.

Vaikka et myisi mit&dn suoraan verkossaq,
potentiaalisten asiakkaiden tulee [0ytad verkkosivusi
helposti. Verkkosivujen kautta houkuttelet kavijoitd
offamaan yhteyttd ja lopulta ostamaan fuotteesi tai
palvelusi.



Mista lahtea liikkeelle?

Jos yrityksen toiminta ei perustu suoraan verkkokauppaan,
mieti tarkkaan tarpeesi ja se, kuinka paljon olet valmis
investoimaan nettisivuusi.

Yksinkertaisen ja ammattimaisen verkkosivun saa rakennettua
pienelldkin panostuksella ja sivustoa voi mydhemmin tarpeen
vaatiessa helposti laajentaa. Tarkeintd on IGhted likkeelle ja
aloittaa.

Sivustolla on tarkea olla ainakin seuraava tieto:

Mikd on palvelusi tai tuotteesig Liséd tuotetiedot ja —kuvat
tai kuvaukset tarjoamastasi palvelusta.

Missd niitd tarjoat?

Kenelle niitd tarjoate

Mit& asiakkaat niistd hyotyvate Miksi ne kannattaa ostaa
juuri sinulta, eika kilpailijaltasi?e

Jos mahdollista, tuotteidesi tai palveluidesi hintatiedot
Yrityksen yhteystiedot

Linkit yrityksen sosiaalisen median kanaviin
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Mista lahtea liikkeelle?

Sivuston suunnittelussa on tarked kiinnittdd huomiota
kayttajakokemukseen, uvlkoasuun ja visuaalisuuteen ja ennen
kaikkea sisaltoon. Kayttgjdystavallinen sivusto latautuu nopeasti
ja nayttad hyvaltd myos mobiililaitteissa. Sivustolla on helppo
navigoida ja feksti on helppolukuista.

MysGs hakukoneoptimointi on tarked osa sivuston toteutusta ja
tasta kerromme lisdd jaliempana.
Yhteydenotto kannattaa tehda mahdollisimman helpoksi.

Pyri aina siihen, ettd verkkosivukdvijan on mahdollisimman
helppoa tehdd toivottu toimenpide, esimerkiksi
yhteydenottolomakkeen taytto, sdhkopostin Idhetys, soitto, chat-
keskustelun aloitus tai ajanvaraus.

Tarjoa siis monipuolisesti erilaisia vaihtoehtoja yhteydenottoon.
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Verkkosivujen seuranta ja
pdivittaminen -

Verkkosivuja on hyva padivittad aktiivisesti julkaisun jalkeen, jotta
sisAltd pysyy jatkuvasti ajan tasalla.

Mitd enemman sisaltdéd ja alasivuja verkkosivuillasi on, sitd
todenndkoisemmin potentiaaliset asiakkaat 1dytavat
verkkosivusi hakukoneiden (Googlen) kautta.

Google Analytics —tyokalun avulla voit seurata sivuston
likennettd eli esimerkiksi sitd, miten sivustovierailijat ovat
padtyneet sivustoillesi, mitd he tekevdat sielld ja kauanko he
sivuja selaavat.

VINKKI: Google tarjoaa ilmaisia verkkokursseja, joissa voi
opiskella Google Analyticsin kayttoa.
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https://analytics.google.com/analytics/academy/

sisaltoa ja jor
toimeksianto verkke

VERKKOSIVUJEN SUUNNITTELUTYOKALU

OMA SUUNNITELMA

TAVOITTEET
Madérittele konkreettisesti ja mahdollisimman
tarkasti verkkosivujen tavoite. Tavoite voi olla
kytkoksissa esimerkiksi uusien liidien maaraan,
kayttdjakokemukseen tai paivittdisen tyon
helpottamiseen. Mieti liiketoimintasi tavoitteita,
Miten verkkosivut tukevat niita?

MITTARIT

Madrittele, millaisten mittareiden avulla seuraat
tavoitteisiin paasya. Mittarit voivat olla
numeerisia tai laadullisia.

KOHDERYHMAT
Madérittele, ketka ovat verkkopalvelusi tarkeimpia
kayttdjid. Kohderyhmia voi olla useita. Maarittele
talloin, kuka on arvokkain asiakkaasi.

SISALTO
Sisaltd on verkkosivujen tarkein osa. Maarittele,
minkd kohderyhman ongelman verkkosivut pyrkii
ratkaisemaan ja mitad sisdltoja verkkosivuille
toteutetaan?
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Mika on
avainsana?

Jotta potentiaaliset asiakkaasi [0ytavat verkkosivuillesi, tulee
verkkosivujen ndkyd hakukoneissa, esimerkiksi Googlessa.

Verkkosivut ndkyvat hakukoneissa avainsanojen perusteella.
Avainsana voi olla yksi tai useampi sana, jonka kayttdja kirjoittaa
hakukoneeseen etsidkseen jotain verkosta.
Hakukoneoptimoinnin tavoitteena on saada omat verkkosivut
nAakymdaadn hakutuloksissa tietyilld avainsanoilla. Avainsanojen
merkitys on siis hyvd ottaa huomioon, kun verkkosivuille tehdadn
sisaltoa.

Hakukoneoptimoinnissa hakukoneissa nGkyminen ansaitaan
omalla sisdllolla sekd sivun tekniselld toteutuksella kun taas
hakusanamainonnassa hakukoneissa ndkymisestd maksetaan.



Hakutulokset
Googlessa

Avainsanoja ei voi kertoa Googlelle, vaan Googlen algoritmi
itse funnistaa ne verkkosivujen sisallosta. Algoritmi kay 1api
verkkosivujen sisaltdd etsien avainsanaa, avainsanan
muunnoksia ja avainsanaan suoraan liittyvid asioita.

Monet yritykset Suomessakin haluavat ndkyd hakutuloksissa
samoilla avainsanoilla ja ndin syntyy kilpailua.

Kun avainsanoja kayttad verkkosivuilla oikeaoppisesti, on
suuri mahdollisuus menestyd ja saada omat verkkosivut
nakyviin jopa Googlen hakutulosten ensimmaiselle sivulle.
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Hakutulokset
Googlessa

Google kayttad yli kahtasataa muuttujaqg, joiden
perusteella se arvottaa verkkosivustoja. Kun kayttgjd
tekee hakukoneessa haun, noudetaan sille hakutulokset.
Yhdelle sivulle mahtuu aina 10 Googlen mielestd
parhaiten avainsanaa vastaavaa verkkosivulinkkid.

Uusasiakashankinnan kannalta on tarkeaa loytya
Googlen hausta muillakin hakutermeilla, kuin yrityksen
nimella.

Jos yrityksesi verkkosivut eivat 16ydy Googlen
hakutuloksista ensimmaiseltd sivulta, on suuri mahdollisuus
ettei asiakas 16yda sivuasi, silld suurin osa kayttdjista ei
siirry hakutuloksissa ensimmdaista sivua pidemmadlle.

N,
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Hakukoneoptimoinnin
perusteet
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Mita on
hakukoneoptimointi?

Hakukoneoptimointi (SEO) tarkoittaa
verkkosivuston sisalldn foteuttamista siten, ettd
se antaa hakukoneille mahdollisimman hyvan
ja todenmukaisen kuvan verkkosivusta.

Optimitilanteessa hakukoneoptimointi johtaa
siihen, ettd verkkosivujesi sijoitus hakutuloksissa
nousee ja saat enemman kavijoita sivuillesi.

SEO = Search Engine Optimization
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Mita on
hakukoneoptimointi?

Hakukoneoptimointi koostuu seuraavista osa-alueista:

1. Verkkosivuston tekninen toteutus. TallG tarkoitetaan sivuston
teknistd rakennetta ja sen ominaisuuksia. Sivuston
latausnopeuden tulisi esimerkiksi olla kunnossa. Sivuston
latausnopeuden voi tarkistaa esimerkiksi talld sivulla.

2. Verkkosivuston sisalto. Sivuston sis@llon fulee olla huolellisesti
tehtyd, helposti luettavaa ja sisaltaad riittdvasti tietoa
(avainsanoja) yrityksen palveluista ja tuotteista.

3. Verkkosivuston linkit. Linkit helpottavat verkkosivustolla
siirfymistd. Hakukoneoptimointiin vaikuttaa sivuston sisdiset
linkit, sivustolle johtavat ulkoiset linkit ja sivustolta muille
sivustoille johtavat linkit.

Voit tarkistaa verkkosivujesi tilanteen hakukoneoptimoinnin
nakokulmasta t1alla sivulla jotta tiedat, mihin sinun kannattaa
keskittyd.



https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights
https://seositecheckup.com/

Avainsanojen
suunnittfeleminen
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Avainsanojen
suunnitteleminen

Kun kirjoitat sisaltod verkkosivuillesi mieti, milld avainsanoilla
Inmiset voisivat etsid tuotettasi tai palveluasi verkosta.
Kaytd nditd termejd myads kirjoittaessasi sisaltdod
verkkosivuillesi.

Avainsanoja kannattaa kayttdd sekd otsikoinneissa, ettd
leipdtekstissa.

On myos hyva ottaa selvad, milld alasi avainsanoilla on
kaikista eniten hakuvolyymia, eli milld avainsanoilla inmiset
yleensd etsivat tuotteitasi tai palveluitasi hakukoneesta.
Taten sinulla on mahdollisuus saada sivusi n"Gkymaadn
suuriin hakuvirtoihin.



Avainsanojen
suunnittelija

Avainsanojen suunnifttelussa voi lisaksi hyddyntdd
esimerkiksi Googlen Adsin iimaista Avainsanojen
suunnittelija —tydkalua tai esimerkiksi Answer the
Public-sivustoa.

Tydkalusta saat apua avainsanojen analysointiin
sekd oikeiden termien valitsemiseen. Voit 16ytad
uusia avainsanaideoita sekd tarkastella
avainsanojen hakujen maarid ja historiatietoja sekd
ennusteita tulevaisuudesta.
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https://ads.google.com/intl/fi_fi/home/tools/keyword-planner/
https://answerthepublic.com/

Sivun ylaosan

Sivun ylaosan

Copyright Kamon Oy

D Avainsana (osuvuuden mukaan) J Hakuja keskimaarin / kk  Kilpailu hintatarjoukset hintatarjoukset
(alimmat) (ylimmat)

Antamasi avainsanat

[[]  markkinointi 2400 7\ /  Pieni 0,74 € 212 €

Avainsanaideat

[[]  markkinointisuunnitelma 1300 /\/—/\/ Keskitaso 097 € 1,99 €

D markkinointiviestinta 880 /\/-/\/ Pieni 093 € 261€

[]  markkinointi ja mainonta 720 -\/\/\/ Pieni 114 € 891 €

[] inbound markkinointi 590 /\/v\/ Keskitaso 119 € 5,53 €

D some markkinointi 480 \/_/\/ Keskitaso 1,86 € 335¢€




Verkkosivujen sisalto
hakukoneoptimoinnin
nakokulmasta
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Verkkosivujen
sisalto

Googlen tavoite on tarjota kayttgjilleen mahdollisimman hyvid
hakutuloksia.

Jaa verkkosivusi sisQltd loogisesti ja kirjoita sujuvaa sekd
kiinnostavaa sisaltdd mahdollisimman usein.

Sevraavaksi esitellaan merkityksellisimmat asiat
hakukonenakyvyyden nakokulmasta:

1. Sivun oftsikko

2. Sivun metakuvaus

3. Leipdtekstin otsikointi

4. Kuvien alt-tekstit

Lisaksi seuraavaksi esitellaan esimerkit, kuinka nama toteutetaan
WordPress-julkaisujarjestelmalla.
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Jokaiselle sivulle madaritelldan ofsikko, joka sisaltad sivun kannalta olennaisen
hakusanan.

Otsikon pituus tulisi olla noin 55-65 merkkid.
VINKKI: Tuotetasolla ofsikkoon kannattaa sisdllyttad ainakin tuotteen nimi.

Hakutuloksissa otsikko ndkyy seuraavasti:

Lm

kylpyhuoneremontti - EE

www.urakkamaailma.fi » kylpyhuoneremontti-hinta ~

< Mika on kylpyhuoneremontin hinta? 10 oikeaa hintaa ...

Paljonko maksaa Kylpyhuoneremontil? Katso toteutuneet hinnat ja selvita kuinka paljon

kylpyhuoneremonttisi maksaa. Saasta rahaa kylpyhuoneremontissasi.
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Metakuvaus on hakukoneiden yymmartdma 140-170 merkkinen teksti sivun
HTML —koodissa.

Metakuvaus on ftiivistetty kuvaus sivun sisallostd. Sen tulee sisaltad sisalldon
kannalta olennaisin avainsana. Metakuvaus ndytetddn hakutulossivulla ja se
on lupaus sivun sisallosta.

Hakutuloksissa metakuvaus nakyy seuraavasti:

(\m

kylpyhuoneremontti ~ EE

www.urakkamaailma.fi » kylpyhuoneremontti-hinta ~

Mika on kylpyhuoneremontin hinta? 10 oikeaa hintaa ...

Paljonko maksaa kylpyhuoneremontti? Katso toteutuneet hinnat ja selvita kuinka paljon
kylpyhuoneremonttisi maksaa. Saasta rahaa Kylpyhuoneremontissasi.
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Inen WordPre

'\V}ﬂ #A KamonOy <

@ Ohjausnakyma

£ Oshico Kun olet kirjautuneena WordPressiin,
varmista, ettd sinulla on lisadttynad Yoast SEO

A Artikkelit T
—liscosa sivulllesi.

A Tatsu Global
Sections

Valitse vasemmalta sivupalkista "Sivut”.
07 Media

| Sivut Valitse haluamasi sivu tai lis&d uusi sivu.

Kaikki sivut
Lisaa uusi
® Kommentit

A Portfolios

Yhteydenotto (1
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Inen WordPre

Yoast SEO

SEO @ Luettavuus | 282 Schema 4§ Sosiaalinen media

KondennuiRvmcirms O Valitse Yoast SEO -kohdasta
Google-esikatselu

Google-esikatselu >

SEO-analyysi v

+ Llsaa liittyva avainfraasi v

Tarkeaksi merkitty sisalto v

Edistyneet
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Google-esikatselu A

Esikatsele:

®) Mobiilitulokset Tietokonetulokset KIrJOITO SEO OTSlkkO —kOhTOCIﬂ
haluamasi sivun otsikko.

ahvan brandin rakentaminen - 6 huomioon
Q > Kirjoita Meta selostus —kohtaan

loka 12, 2020 - Vahvan brandin hOlUOmOS| meTOkUVOUS.

rakentaminen - 6 huomioon otettavaa
asiaa | Vahva brandi ei synny
sattumalta, vaan systemaattisen
~randitvon seurauksena

Esikatsele -kohdasta ndet,
milta sivu nayttad Googlen —
hakutuloksissa.

SEO otsikko Insert variable

Vahvan brandin rakentaminen - 6 huomioon otettavaa asiaa

Kestolinkki

vahvan-brandin-rakentaminen

Meta selostus Insert variable

Vahvan brandin rakentaminen - 6 huomioon otettavaa asiaa | Vahva brZadi ei synny
sattumalta, vaan systemaattisen brandityon seurauksena
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Leipateksti = varsinainen sivuston sisAltoteksti eli perusteksti, joka on usein pienempdd
kirjasinkokoa kuin esimerkiksi otsikot.

Verkkosivustolla sisaltd jaetaan verkkosivuston eri sivuille (alasivuille), joista jokaisella on
oma otsikkonsa. Otsikot merkitddn HTML —koodissa otsikon tason mukaan:

P&dotsikko on H1 (tarkein otsikkotaso jota kdytetddn vain kerran per alasivu)
Alaotsikot ovat H2
Kolmannen tason otsikot ovat H3

Avainsanan tulisi esiintyd mielellddn kerran jokaisen tason otsikossa. Monissa
verkkosivujen julkaisujarjestelmissa otsikointi fapahtuu helpolla editorilla, jossa
otsikkotyyli voi maadrittad suoraan tekstieditorissa
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WordPress-julk

Vahvan brandin rakentaminen — 6 huomioon otettavaa asiaa

Kestolinkki: https://kamon.fi/kamon 5.'11+3|a,"vahvan-brandin-rakentaminem‘ Muokkaa ’ e .
e HUOM: Tassa
( SWITCH TO WORDPRESS EDITOR ) esimerkissG on

kaytetdan Tatsu
Editoria.

Siirry editoriin
klikkaamalla "Edit
with Tafsu”
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Tree View

Drag and Drop to rearrange modules,
double click to edit them.

 navi : Valitse haluamasi tekstiosio sivupalkista
tai lis&d vusi tekstiosio sivulle.

v Section
- RO\’I’
v Column

Text Block - Vahvan bran...
Add Module
Add Row

» Section

I.,
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C

Text Block

i DELETE

Search Options

*

Content

Content
0 Lisaa media
Kappale

Kappale

|2 pupLICATE

I

Advanced

Graafinen

B I = i=

fAATTIA
| pads s

Otsikko 1

Otsikko 2
Otsikko 3
Otsikko 4
Otsikko 5

Otsikko 6

Valitsemalla "Kappale” saat ndkyviin eri
otsikkovaihtoehdof.




Hakutuloksissa sijoittumiseen vaikuttaa positiivisesti, jos sivustolla oleville kuville on
madriteltynd alt-tekstit. Alt-teksti kertoo kuvan sisallostd hakukoneelle.

Alt-tekstissa kannattaa kdyttdd hakusanoja ja sen pituus on oltava max 80
merkkid. Monissa verkkosivujen julkaisujarjestelmissd on mahdollista muokata alt-
tekstejd suoraan editorista.

Alt-teksti tarkoittaa kuvan vaihtoehtoista tekstid, joka ndkyy esimerkiksi silloin, kun
kuvaa ei jostain syystd pystytd nayttdmadn sivulla. Alt-tekstin tulee kertoa kuvasta
eli valittad mahdollisimman paljon samaa viestia, mitd kuva valittdd myaos
nakyessaan tavallisesti.

Vinkki: Voit sisallyttaa alt-teksteihin sivustoosi liittyvia tarkeita avainsanoja.
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Text Block
i DELETE

Search Options

0 I

Content Style Advanced

Content Lisda tekstiin kuva, klikkaa kuvaa ja
Q) Lissa media . valitse "Muokkaa”.
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Kuvan tiedot

faihtoehtoinen
teksti

Kuvaile kuvan tarkoitusta. Jata tyhjaksi jos kuva on vain

koristeellinen.

Lisdd kuvan tietoihin Alt-teksti
kohtaan "Vaihtoehtoinen teksti".

Kuvateksti

NAYTTOASETUKSET
Vasemmalle Keskelle Oikealle Ei mitaan
Koko | Taysikokoinen — 700 x 451 v
Linkin kohde | Ei mitaan v

EDISTYNEET ASETUKSET v
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Mvuita huomioon =
otettavia asioita
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Verkkosivujen
mobiiliystavallisyys

Jo puolet verkon likenteestd muodostuu
mobiilikGyttdjista.

Koska Google haluaa tarjota kayttgjilleen
mahdollisimman kaytanndllista ja relevanttia
sis@ltdd, suosii Google responsiivisia eli
mobiiliystavallisia sivuja hakutuloksissa.

Jo sivuston rakennusvaiheen alkumetreiltd asti on
hyva ottaa huomioon sivuston mobiiliystavallisyys.
Varmistu siitd, ettd sivusi nayttavat hyvaltd myds
mobiilissa ja ettd kaikki sivuston ominaisuudet
toimivat myds kdnnykkad kayttdessa.
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Muista myos nama

«  Sivuston rakenne ja selkeys. Kun verkkosivuston rakenne
on suunniteltu jarkevasti, kayttgjien on helpompi 16ytGd
etsimansd. Myds hakukoneen on helpompi yhdistGd sivut
niihin littyviin teemoihin.

«  Sivuston paivitystiheys. Google arvostaa ajantasaista ja
tuoretta sisaltod. Sivuston paivitystineys ja uusien sivujen
iImestyminen sivustolle kertoo Googlelle, kuinka ajan
tasalla sivusto kokonaisuudessaan on.

«  Sivuston helppokayttoisyys. Googlen algoritmi kiinnittad
huomiota siihen, kuinka helppokayttdinen sivusto on ja
tarkastelee, kuinka moni poistuu sivuilta valittdmasti sinne
mentydan tai kuinka pitk&an sivustolla vieraillaan.

 Latautumisnopeus. Google suosii nopeasti latautuvia
verkkosivuja. Sivuston latausnopeuden voi tarkistaa
esimerkiksi tallG sivulla.
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https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights

Valta naital

« Avainsanojen liiallinen kayttd niin, ettd sitd ei ole
tehty hyvan sisalldn ehdoilla. Ald siis luetteloi
avainsanoja, vaan kirfjoita niistd hyvaad ja
kohderyhmaad kiinnostavaa sisaltod.

» Tekaistut arvostelut. Pyydd sen sijaan asiakkailtasi
rohkeasti suositteluja verkkosivuillesi tai Google My
Businekseen.

« Automaattisesti luotu sisaltd

« Pop-up —-ikkunat, eli ponnahdusikkunat, etenkin
mobiilisivuilla
(pop-up —ikkuna = ikkuna, joka avautuu muun
sisQllon padlle ja pitad erikseen sulkea, voi Arsyttad
moniaq)
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Ole pitkajanteinen

Hakukoneoptimointi on prosessi ja sitd tulee
tehdd jatkuvasti, jotta sijoitukset
hakukoneissa sdilyvat — ja paranevat.

Kun teet hakukoneoptimointia, muista ettd
teet sivuasi ennen kaikkea inmisille ja
potentiadlisille asiakkaille etkd vain
Googlelle.
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Sivuston sisalto

Kun suunnittelet sisaltdja verkkosivustolle, dld nosta rimaa liian
korkealle. Jos tuotat verkkosivustoille jatkuvasti sisaltod esimerkiksi
blogitekstien muodossa muista, ettei julkaisemiesi tekstien tarvitse
olla raskaita tai lagja-alaisia faktoihin perustuvia asiantuntija-
artikkeleita. Osa verkkosivustojen sisalldistd voi olla lyhyempid ja
myos blogiteksteja voi kirjoittaa "rennolla asenteella”.

Muista, etta olet oman alasi asiantuntija ja sinun nakemyksesi on
arvokas!

Kiinnit& verkkosivujen sisalldssd huomiota sivuston silmailtavyyteen:
otsikoi tekstit selkedsti ja rakenna kokonaisuus niin, ettd otsikko ja
tekstin sisdiset valiotsikot kertovat yhdella simaykselld lukijalle
mista tekstissa on kyse. Muista avainsanojen kayttd otsikoinnissal

Muista lisaksi systemaattisen sisallontuotannon merkitys.
Lahesty yrityksesi tuotteita tai palveluita mahdollisimman
monipuolisesti. Voit tutustua tuottamaamme sisaltdéon taalid.

Kun paatat alkaa tuottaa sisaltoa verkkosivuille, muista
sadannollisyys!


https://kamon.fi/kamonismit/

Tarvitsetko apua
digimarkkinoinnin
vahvistamiseen?

Teemme avuksesi tehokkaan ja
toimivan digimarkkinointisuunnitelman, jonka avulla
tekeminen helpottuu ja tuottaa tuloksia!

Ole yhteydessa!

Kati & Monica
kati@kamon.fi monica@kamon.fi
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